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PRJ-Jahresstatistik 2005: 4.488
Meldungen + 1,8 Millionen Visits +
22.659 Newsletter-Empfanger

Redaktion, Verlag und Herausgeber vom "PR-
Journal" sind mit der Jahresbilanz 2005 des
Portals voll zufrieden - es war toll! Online auf der
Website www.pr-journal.de und im wochentlichen
kostenlosen Newsletter wurden 4.488
Meldungen in 16 Redaktionsbereichen
verdffentlicht - davon 2.297 Einzel- und 2.142
Kompakt-Meldungen. Im Newsletter-Verteiler
waren zum Jahresende 22.659 Empfanger aus
der gesamten Kommunikationsbranche
verzeichnet. Jeden Dienstag nach Erhalt des
Newsletters klicken mindestens 30 Prozent der
Leser auf die Artikel der Homepage - auch
dadurch ergibt sich die sehr gute Quote von
durchschnittlich 22,2 Seitenaufrufen je
Besucher.

2005 verzeichnete die 1&1-Webstatistik fur die
verbundenen Domains der Internet-Portale "PR-
Journal" und "agenturcafé" insgesamt 1,8
Millionen Visits und knapp 41 Millionen
Pagelmpressions. Daraus errechnet sich bei den
Visits ein Monatsschnitt von 153.868 Besuchern
bzw. ein Tagesdurchschnitt von 5.059
Besuchern. Der héchste "Tagesbesuch" wurde
am 8. November 2005 mit 13.274 Visits
registriert. Im letzten Monat des Jahres 2005
waren es 249.531 Visits.

Die vom "agenturcafé" (ehemals Kohtes Klewes,
Dusseldorf) ibernommene Jobbérse fand
ebenfalls regen Zuspruch. Seit Marz 2005
wurden insgesamt 855 Stellenanzeigen

veroffentlicht - davon 602 Angebote und 253
Gesuche. Zahlreiche Kontakte und E-Mails zeigten,
dass uber die Portale mindestens 100 Stellen im
PR-Bereich "vermittelt" werden konnten. Drei Viertel
der Stellenangebote kommen aus dem
Agenturbereich.

Lidl erstmals mit Pressesprecher

Nach 33 Jahren bekommt der GroRRdiscounter Lidl
erstmals einen Pressesprecher. Den Job tritt am 9.
Januar Thomas Oberle (50) an, der zuvor zehn
Jahre Sprecher des Familienunternehmens und
Schraubenimperiums Wiirth, Kiinzelsau war. Vor
einem Jahr hatte das 6ffentlichkeitsscheue
Unternehmen mit Zentrale im schwéabischen
Neckarsulm die Minchener PR-Agentur Engel und
Zimmermann mit der Unternehmens-PR beauftragt
- presserelevant war das jedoch bisher nicht. Der
neue Mann wird viel zu tun haben: Lidl steht mitten
in einer imageschéadlichen Auseinandersetzung mit
der Dienstleistungsgewerkschaft ver.di. Ein weiterer
PR-Gau war der Streit mit Greenpeace wegen des
Verkaufs von angeblich mit Giftstoffen belastetem
Obst und Gemdise.

LPRS-Forum in Leipzig: Quo vadis PR?

Am 13. Januar werden erstmals alle Prasidenten
der drei deutschen PR-Verbande DPRG, GPRA
und BdP in Person von Ulrich Nies, Dieter Schulze
van Loon und Lars GroRRkurth gemeinsam auftreten.
Beim 1. LPRS-Forum in Leipzig werden sie
zusammen mit dem Leipziger PR-Professor Guinter
Bentele und dem Personalberater Christian Lécker
von GK Frankfurt im Rahmen einer
Podiumsdiskussion Uiber die Zukunft der PR
sprechen. Ein Schwerpunkt wird dabei das Thema
Ausbildung und Qualifizierung sein. Infos:
www.lprs.de/lprs-events.php.

Ohne Ticker

DPRG

zum neuen DPRG-NL
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ARD und ZDF hatten 2005 die meisten
Zuschauer

Erstmals seit Einfihrung der GfK-
Fernsehforschung schlieRen ARD und ZDF ein
Programmjahr gemeinsam als Nummer eins im
Zuschauermarkt ab. Zum Ende des Jahres 2005
hatten beide 6ffentlich-rechtlichen Anstalten
einen Jahresmarktanteil (rund um die Uhr bei
allen Zuschauern ab drei Jahren) von 13,5
Prozent (ARD im Vorjahr: 13,9 %; ZDF: 13,6 %).
RTL erreichte nach 13,8 Prozent Marktanteil fur
2004 diesmal nur 13,2 Prozent. Danach folgen
SAT.1 mit 10,9 Prozent (Vorjahr 10,3 %) und Pro
Sieben mit 6,7 Prozent (Vorjahr 7,0 %).

Grol3e Sport-Ereignisse wie Fussball-
Confederations-Cup und Tour der France
mobilisierten 2005 die Massen - 2006 wird das
noch stérker auf die Turiner Winterolympiade und
vor allem die Fu3ball-WM im eigenen Lande
zutreffen. Aber auch die vorgezogene
Bundestagswahl, Naturkatastrophen (Tsunami)
und die Papstwabhl (incl. Kélner
Weltjugendtreffen) sorgten 2005 fir hohe
Zuschauerquoten.

Deutsche Unternehmen bloggen
ungern

In den USA tummeln sich die kommerziellen
Akteure geradezu in der friiher von Netzaktivisten
dominierten Weblog-Szene. Denn viele US-
Unternehmen setzen die Online-Tageblicher
gezielt als Kommunikationsmedium ein.
Hierzulande dagegen entdeckt die Wirtschaft das
Marketinginstrument Corporate Blogging erst
langsam.

Zwar wird es in PR- und Marketingkonferenzen
landauf, landab heif3 diskutiert, aber Fachleute
gehen von weniger als 100 existenten
Firmenblogs aus, darunter so manches
handgestrickte, amateurhafte Exemplar. Damit
hinken die Deutschen auch den Franzosen
hinterher, die wesentlich mehr kommerzielle
Blogs ins Netz stellen. Zur Fortsetzung auf

politik-digital.de.

Schweer scheidet bei HypoVereinsbank
aus

Dieter Schweer (52) (ehemaliger
Kommunikationschef von T-Systems und RWE),
der erst am 1. September als Bereichsvorstand
Kommunikation zur HypoVereinsbank nach
Munchen gewechselt war, scheidet zum 31.
Dezember 2005 wieder aus. Seinen Posten
Ubernimmt ein Italiener. Die Minchner Grol3bank
war vom italienischen Unicredit-Konzern
Ubernommen worden und musste seitdem den
Exodus von sechs wichtigen Fihrungskraften
verkraften - im obersten Fihrungsmanagement sind
nun praktisch keine deutschen Manager mehr
vertreten.

Personalien

Personalien compact (28) (1.KW-06)

01: Hans Glatzl (49), langjahriger Pressesprecher
der Kassenzahnarztlichen Vereinigung Bayerns
(KZVB) scheidet zum Jahreswechsel wegen
undberbriickbarer Meinungsverschiedenheiten mit
dem neuen Vorstand aus. Er verantwortet ab 01.
Januar 2006 die Offentlichkeitsarbeit fiir den
Zentralverband der Physiotherapeuten und
Krankengymnasten (ZVK) in Bayern. In dieser
Funktion koordiniert und betreut er kiinftig zudem
die Medienkontakte der neu gegriindeten
Interessensgemeinschaft bayerischer
Heilmittelverbande (IBH). Auch Anita Wuttke kehrt
der KZVB den Ricken. Sie betreut kiinftig als CvD
das Bayerische Zahnarzteblatt.

02: Sven-Christian Dierk (30) arbeitet jetzt als
Redakteur im Verlagsteam von Borgmeier Media
Communication in Delmenhorst.

03: Silke Schrader bei MS & L, Oberursel hat
kommissarisch die Nachfolge von Nagia El-Sayed
in der Presse- und Offentlichkeitsarbeitsabteilung
von Pepsi in Neu-Isenburg Glbernommen.

04: Sven Nommensen (40) hat die Presse- und
Offentlichkeitsarbeit fiir das Herzog-Anton-Ulrich-
Museum in Braunschweig tibernommen.
Vorgangerin Kathrin Holtge wechselte nach
Minster zum Landschaftsverband Westfalen-Lippe.

05: Cynthia Demers wirkt jetzt als Vice President
Corporate Communication von Henkel in
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Nordamerika und verantwortet die gesamten PR-
und Kommunikationsaktivitaten. Sie war zuvor
bei Dial Corporation USA.

06: Steffen Miller (39) hat zum Jahresanfang
die Verantwortung der externen Kommunikation
des Pharma- und Chemieunternehmens Merck in
Darmstadt ibernommen. Sein Vorgénger war
Hartmut Vennen. Miller kommt vom Altana-
Konzern.

07: Markus Stihlen (39) begann im Dezember
als Referent fiir Presse- und Offentlichkeitsarbeit
der Internationalen Fachhochschule Bad
Honnef/Bonn.

08: Tamara Vierling (32) wechselte von der
Frankfurter PR-Agentur impact als
Pressereferentin Unternehmenskommunikation
zu Kia Motors Deutschland nach Eschborn
(vorher in Bremen). Sie folgt auf Montserrat von
Teller. Claudia Hoops (24) wurde Nachfolgerin
von Dorte Steffens als Referentin
KOmmunikation.

09: Achim Bahnen (37) verstérkt als Executive
Communications Manager die
Unternehmenskommunikation bei Microsoft in
Miinchen. Bis 2003 wirkte er im Feuilleton der
FAZ und war bis zuletzt personlicher
Redenschreiber von Bundesinnenminister Otto
Schily in Berlin.

10: Seit Jahresanfang arbeitet Carsten Schulz
(30) als PR-Assistent in der Stuttgarter PR-
Agentur Straub & Linardatos. Er kommt von
Froschkdnig PR.

11: Michael Hauger (37) wird neuer
Pressesprecher des Luftfahrt- und
Rustungskonzerns EADS in Minchen - er ist
noch Leiter Unternehmenskommunikation des
ortsansassigen Triebwerkherstellers MTU Aero
Engines.

12: Robin Brugman ist jetzt neuer Direktor
Marketing und Kommunikation der
Zeitarbeitsfirma Randstad in Eschborn.

13: Cornelia Schneider (41) leitet seit Mitte
Dezember die Abteilung Sponsoring/PR der
Volkswagen-Unternehmenskommunikation in
Wolfsburg - neben ihrem Job als Ressortleiterin
Kommunikations-Services.

14: Frank Gaube (45) folgt Anfang Mai Manfred
Ayasse (60) als Abteilungsleiter Finanzpresse
und Investor Relations bei Porsche in Stuttgart.

15: Immo Dehnert (38) wechselt in Stuttgart von
Porsche zum Finanzdienstleister Wistenrot &
Wiirttembergische AG als Leiter der

Konzernkommunikation. Seinen Job bei Porsche
Ubernimmt dann Frank Scholtys (45).

16: Alexandra Hildebrandt (35) ist seit
Jahresanfang Leiterin Gesellschaftspolitik in der
Essener Konzernzentrale des
Warenhauskonzerns KarstadtQuelle.

17: Rudi Schmidt (36) leitet jetzt die
Unternehmenskommunikation der privaten
Klinikkette Asklepios in Konigstein-Falkenstein.

18: Vera Grafin von Bassewitz (42) ist seit 1.
Januar Pressesprecherin in der Abteilung
Corporate Business Communications von Schering
in Berlin.

19: Gernot Hagemann (37) tbernahm bei den
Stadtwerken Hannover zusatzlich zur
Verantwortung fur die
Unternehmenskommunikation auch die Funktion
des Pressesprechers.

20: Alexandre Bruggmann (63) wird in der
Deutsche Post-Unternehmenskommunikation bei
Manfred Harnischfeger Leiter Kommunikation
Deutsche Post World Net Europa.

21: Hermann Kresse (53) scheidet beim AUMA
Ausstellungs- und Messe-Ausschuss der
Deutschen Wirtschaft in Kéln aus und wird
Seniorpartner einer Anwaltskanzlei, die auf Public
Affairs, Medien- und Messerecht spezialisiert ist.

22: Carsten Wagner (33) ist seit Jahresanfang
stellvertretender Pressesprecher des
Bundesverbandes Offentlicher Banken
Deutschlands (VOB) in Berlin. Zuletzt war er bei der
Kommunikationsagentur Ahrens & Bimboese tétig.

23: Markus Filler beendet seine journalistische
Tatigkeit als Wirtschaftsredakteur bei der "Lausitzer
Rundschau” in Cottbus und leitet nun die
Unternehmenskommunikation von Vattenfall
Europe Mining & Generation.

24: Alexander Gérbing hat die Leitung der
Stabsstelle Unternehmenskommunikation der
Erdgas Sudbayern in Miinchen Glbernommen.

25: Annette Dieckmann arbeitet jetzt als Manager
Public Relations im Bereich Corporate
Communications von Uniplan in Kerpen. Sie kommt
von Bob Bomlitz Group in Bonn.

26: Martina FaBbender (39) wurde
Pressesprecherin beim Finanzdienstleister Delta
Lloyd in Wiebaden.

27: Cathy Baron Tamraz wurde in Anerkennung
ihrer Verdienste von Griinder Lorry |. Lokey zum
Chief Executive Officer von Business Wire ernannt.
Sie arbeitet seit 26 Jahren fur das Unternehmen.
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28: Michael Roder verstarkt als Junior PR-
Manager das Hamburger PR-Team von Atari.

- Anzeige -

- - TManagder
kommunikations 2

>kommunikationsmanager
Das Forum fur Entscheider

Kommunikationsmanagement ist eine strategische Aufgabe,
deren Stellenwert in den Unternehmen stetig steigt. Der
>kommunikationsmanager bildet die Leistungsfahigkeit der
Profession ab und dokumentiert den vielfaltigen Anteil von
Kommunikation an der Wertschépfung.

Das redaktionelle Profil ist dabei von vier Essentials gepragt:

- Integrative Perspektive

- Communication Excellence
- Wissenschaft und Praxis

- Internationale Plattform.

Sichern Sie sich Ihr kostenloses Probeexemplar unter
www.kommunikationsmanager.com. Sie mdchten mehr tber
den >kommunikationsmanager wissen? Unter
verlag@kommunikationsmanager.com stehen wir [hnen gern
Rede und Antwort.

Etats

Fink & Fuchs spricht fir Macromedia

Adobe hat Macromedia Gbernommen - gut fur
Fink und Fuchs Public Relations in Wiesbaden:
sie kimmern sich jetzt auch um Pressearbeit und
PR fur die Macromedia-Produkte. Vorher war
Conosco, Dusseldorf zustandig. FFPR ist jedoch
die Leadagentur fur Adobe in der Region
Deutschland, Osterreich und Schweiz. Die
Agentur ist im Bereich IT-, TK- und UE-Markt die
fuhrende Beratungsagentur in Deutschland.

Etats compact (9) (1.KW-06)

01: Primagaz, Krefeld (gréRter deutscher
Anbieter von Flissiggas)
an: KOOB Agentur fur Public Relations
(GPRA), Milheim a.d.R.

02: stilwerk Einrichtungshaus, Hamburg
an: schubert & schubert, Hamburg

03: Hyosung (Elastan-Produzent), Europazentrale:
Mailand/Italien

an: eastside agentur fir kommunikation und
marketing, Minchen

04: Internationale Griine Woche, Berlin
am: news aktuell, Hamburg (Pressepartner)

05: IGA Partners (InGameAdvertising), Berlin
an: Lewis Global Public Relations, Minchen

06: Der Hausinspektor (Immobilien-Experten-
Netzwerk), Ganderkesee

an: Borgmeier Media Communication,
Delmenhorst

07: Européaischer Rat, Brussel/Belgien (Zeitschrift
"ESDP-Newsletter")
an: Media Consulta, Berlin

08: Electronic Arts, Kéln (Booklet "Spielraum -
Faszination Moderner Spielkultur")
an: muehlhaus & moers kommunikation, Kéln

09: Lelli Kelly Kinderschuhe, ???
an: MPR Dr. Muth Public Relations, Hamburg

- Anzeige -

Geschenk-Lose der Aktion Mensch

"Da hatte ich auch friher drauf kommen kénnen ... ", werden Sie
gleich sagen. Denn Lose der Aktion Mensch sind ein ideales
Marketing-Instrument. Zur Kundengewinnung. Zur
Kundenbindung. Als Pramie, Preis oder Incentive. Beste
Gewinn-Chancen verbinden sich dabei mit vielfaltigem sozialen
Engagement: Mehr dazu unter www.aktion-mensch.de/lotterie.

Branche

Nies II: Arbeit mit dem Nachwuchs ist
fur die DPRG und unsere Branche sehr
wichtig

Hier kommt nun Teil Il des
Interviews mit Ulrich Nies, Prasident
der DPRG Deutsche Public

Relations Gesellschaft, Bonn
(Fragen 7 bis 11 - von 16).

PR-Journal: 7. Nennen Sie uns
bitte die wichtigsten Ziele des
Arbeitsprogramms 2006?
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Ulrich Nies: Quantitatives und Qualitatives
Wachstum sind die MeRlatte fiir alle Aktivitaten.
Kernthemen sind Produkt-PR und
Nachwuchsférderung. Mit den Arbeits- und
Landesgruppen haben wir ein Arbeitsprogramm
fur 2006 vereinbart, das auf dieses Ziel
ausgerichtet ist. Neben der regionalen Arbeit
werden wir einige wenige grof3e imagebildende
bundesweite Leuchtturmveranstaltungen haben.
Dazu zahlt der PR-Preis, der nach dem Erfolg
2005 in Wiesbaden noch einmal zulegen wird,
der PR-Tag im Raum Halle-Leipzig und ein
Kongress zum Thema Produkt-PR im Spétjahr.
|Zum kompletten Artikel auf der PRJ-Homepage.|

Kommunikationswirtschaft ist fir
2006 optimistisch

Die deutschen Unternehmen gehen tberwiegend
optimistisch ins neue Jahr und die
Kommunikationsbranche schlief3t sich dem an.
Laut der traditionellen Verbandsumfrage des
Instituts der deutschen Wirtschaft Kéln (IW)
bewerten 25 der 44 befragten
Wirtschaftsverbande die Geschéftslage in ihrer
Branche besser als zum Jahreswechsel
2004/2005, darunter auch Druckindustrie,
Zeitschriftenverlage (VDZ) und Werbewirtschaft
(ZAW). Weitere 15 Verbande, darunter
Zeitungsverlage (BDZV) und
Informationswirtschaft (Bitkom) sprechen von
einer unverénderten Stimmung.

Neue PR-Agentur: Markenzeichen

Dahinter stehen (wie erwartet) "alte" Bekannte:
Bodo Bimboese und Stefan Ehgartner arbeiten
(weiter) zusammen - nach ihrem Ausscheiden bei
Ahrens & Bimboese. Einen schwungvollen Start
hat demnach markenzeichen, Agentur fir
Marketingkommunikation GmbH i. G., seit
Oktober 2005 hingelegt. Um von Anfang an die
Bedurfnisse der ersten Kunden einerseits zu
befriedigen und andererseits ein relativ grof3es
Marktpotential zu erschlief3en, wurden
gleichzeitig Buros in Frankfurt am Main und
Minchen erdéffnet.

An beiden Standorten werden bereits sieben
Kunden von A wie Alienware bis Z wie Zodiac
aus den Bereichen Telco, Consumer Goods,
Financial Retail und Health betreut. Dabei liegt
der absolute Schwerpunkt im Bereich der

Marketingkommunikation. Das Neugeschéaft fur das
Jahr 2006 lasst sich fir die kleine Agentur
ausnehmend positiv an. So ist auch die
Budgetplanung fur das erste Jahr ehrgeizig: es ist
eine Million Euro Honorarvolumen anvisiert.
(www.markenzeichen-agentur.de)

Branche compact (6) (1.KW-06)

01: Die Munchener Werbeagentur Elephant Seven
Ubernimmt Deutschlands Kreativagentur Nr. 1,

Springer & Jacoby, Hamburg zu 100 Prozent. Die
Aufsichtsrate haben am 21. Dezember zugestimmt.

02: Der Gesamtverband Kommunikationsagenturen
GWA, Frankfurt am Main geht davon aus, dass die
Werbebranche mit zwei bis drei Prozent
Umsatzwachstum auch in 2006 Gber dem
gesamtwirtschaftlichen Wachstum liegt. GWA
Prasident Holger Jung: "Von einem grof3en
Aufschwung sind wir noch weit entfernt. 2006 wird
bescheiden - das heil3t aber nicht schlecht."

03: Zum Jahreswechsel gabe es bei Mummert
Communications, Hamburg auch einen
Namenswechsel: Die Agentur firmiert jetzt unter
Faktenkontor. Die Agentur wurde 2003 aus der
Unternehmensberatung Mummert Consulting
ausgegrindet und betreut derzeit 37 Kunden.

04: In "Spiegel Online" gab es jiingst zwei Berichte
Uber PR-MaRRnahmen zur Imageverbesserung von
auslandischen Regierungen. Der britische
Premier Toni Blair erklarte auf seiner Website in
einem Video, wie sein Arbeitsalltag ablduft. Noch
interessanter dirften die Bemihungen sein, die
Moskaus politische veranlassten,
Imageaufbesserung zu versuchen. Scheint auch
notwendig zu sein - jedoch mussten hier erst
grundlegende Anderungen bei den Ursachen
erfolgen, Kosmetik hilft hier wenig. So rangiert
Russland z.B. in der Pressefreiheitsstatistik von
Reporter ohne Grenzen auf Platz 138 (von 167).
Trotz allem - lesenswert unter "Russland - B&ar mit
Balaleika".

05: Der 15. Comprix - Preis fur innovative
Healtcare-Communication" ist ausgeschriben -
Einsendeschluss ist am 10. Februar. Infos:
WWW.Ccomprix.com.

06: Am 17. Januar findet in Berlin die
Auftaktveranstaltung des Informatikjahres 2006
mit Bundesforschungsministerin Annette Schavan
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statt. Das nunmehr siebte Wissenschaftsjahr folgt
dem erfolgreichen Einsteinjahr. Infos:
www.informatikjahr.de.

Medien

'‘Du bist Deutschland': Fortsetzung
geplant

Die Initiatoren der 'Du bist Deutschland!'-
Kampagne, 25 filhrende Unternehmen der
deutschen Medienwirtschaft, sind nach 100
Tagen Laufzeit mit dem Ergebnis zufrieden: 'Wir
sind extrem begeistert', sagt der Sprecher von
'Du bist Deutschland', Lars Cords (fischerAppelt
Kommunikation, Hamburg). Auf weit Gber 50
Prozent taxieren die Initiatoren die Zustimmung
und stltzen sich auf Zahlen der Marktforschung.
Das Lager der Gegner ist zwar deutlich kleiner,
dafur laut.

Viele ortliche Initiativen haben sich inzwischen
gegruindet, von 'Ich bin Elmshorn' bis 'Du bist
Bamberg'. Im Sinne des Kampagnen-Mottos
wollen sie ihren kleinen Teil zur Verbesserung
des Ganzen beitragen. Wenn die
Werbemaschinerie Ende Januar ihren Betrieb in
40 Zeitschriften, 21 Tageszeitungen, elf
Fernsehsendern, 1.866 Kinos und auf weit tiber
2.000 Plakatwanden herunter fahrt, soll es
dennoch weitergehen. "Wir Giberlegen gerade,
wie die Phase Il aussehen kdnnte', sagte Cords.
(Quelle: w&v)

Weblogs: Nutzliches Fachbuch und
Umfragen mit Unterschieden

Buch: Ansgar Zerfal3/Dietrich Boelter: "Die
neuen Meinungsmacher. Weblogs als
Herausforderung fiir Kampagnen, Marketing, PR
und Medien". Graz: Nausner & Nausner,
September 2005, 192 Seiten, ISBN 3-901402-45-
4, EUR 12 (www.meinungsmacherblog.de).

Der rasante Bedeutungszuwachs von Weblogs
trifft in Wirtschaft und Politik auf zwiespaltige
Resonanz. Viele warnen vor Giberzogenen
Erwartungen und sehen diese Form der
Onlinekommunikation allenfalls als neue Variante
im Medienmix. Andere erkennen die Vorboten
einer Revolution: Persdnliche, chronologische

Online-Publikationen mit vielféaltigen Verlinkungen
sowie besonders expressivem, authentischem
Charakter konnten die traditionelle, massenmedial
gepragte Einwegkommunikation ablésen.
Bedeutsam sind insbesondere die
Wechselwirkungen zwischen den Medienwelten:
Was in Blogs diskutiert wird, entfaltet dann eine
ungeahnte Dynamik, wenn es von den
Massenmedien aufgegriffen wird. Dies ist fur
Kampagnen von Politik und Wirtschaft ebenso
bedeutsam wie fur PR, Marketing und interne
Kommunikation.

|Zum kompletten Artikel auf der PRJ-Homepage.

Medien compact (9) (1.KW-06)

01: Der Abosender Premiere will die Zahl seiner
Abonnenten trotz des Verlustes der
Ubertragungsrechte fiir die FuRball-Bundesliga
stabil halten. Zugleich schloss Premiere-Chef
Georg Kofler nicht aus, mit dem neuen Besitzer der
Pay-TV-Rechte, dem Kabelkonzern Unity Media, zu
kooperieren. Als weiteren moglichen Partner nannte
Kofler die Deutsche Telekom, die die
Ubertragungsrechte fiir das Internet erwarb.

02: Die deutschen Medienanstalten haben
angekindigt, die Vergabe der Bundesligarechte
an die Kabelnetzbetreibergesellschaft Arena (Unity
Media) und die Deutsche Telekom medienrechtlich
Uberprifen zu wollen. Wolfgang Thaenert, Vertreter
der Medienanstalten, sprach von einem
medienrechtlich relevanten Fall. Eine Konstellation,
bei der Netzbetreiber und Inhalteanbieter identisch
waren, sei neu. Thaenert betonte, dass fir eine
kommentierte Ubertragung der Bundesligaspiele
eine rundfunkrechtliche Zulassung erforderlich
sei.

03: Die Ausschreibungsfrist fir den Deutschen
Sozialpreis 2006 lauft wieder. Insgesamt 15.000
Euro werden in den Sparten Print, Horfunk und
Fernsehen vergeben. Gesucht sind herausragende
journalistische Arbeiten zu sozialen Themen. Bis
zum 1. Marz 2006 missen die vollstandigen
Bewerbungsunterlagen unter dem Stichwort
"Deutscher Sozialpreis" bei der
Bundesarbeitsgemeinschaft der Freien
Wohlfahrtspflege in Berlin eingehen.

04: Kritik am Chef im Blog fiihrt leicht zur
Kundigung: Mitarbeiterweblogs etablieren sich
immer mehr. Doch die Chefs von Unternehmen
sehen dieser Entwicklung nicht immer mit
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Begeisterung entgegen. In einigen Fallen haben
die Angestelltenblogs bereits zur Kiindigung
geflhrt. Bitte hier bei politik-digital.de
weiterlesen.

05: Das Tool "PropheSEE" soll fur den
Fernsehsender RTL in den nachsten Monaten
Internetforen und Weblogs durchsuchen und die
Zuschauermeinungen dort Uber die
Fernsehprogramme analysieren. Man will so den
Erfolg von Serien und anderen Formaten
erkennen. Das Projekt "PropheSEE" ist eine
Kooperation zwischen dem TV-Vermarkter IP
Deutschland und der Mediaagentur Initiative.

06: Das digitale Business-Magazin "Advisory"
bietet fur Osterreichs PR-Agenturen und
Pressestellen ein kostenloses Online-
Presseportal. Infos: www.advisory.at.

07: Der Deutsche Journalisten-Verband (DJV)
hat an die Redaktionen appelliert, mehr
journalistische Sorgfalt anzuwenden und
grundlicher zu recherchieren. Anlass ist die
Falschmeldung "BDJ unterstitzt Folterforderung
von Bundesinnenminister Schauble” des
vermeintlichen Bundes Deutscher Juristen, die
am 1. Januar in Teilen offenbar ungeprift von der
Nachrichtenagentur AP Glbernommen wurde.

08: Der DJV protestiert gegen die geplante
Gebiuhrenverordnung des
Bundesinnenministeriums zum
Informationsfreiheitsgesetz (IFG). Diese

soll vorsehen, dass Bundesbehdrden bis zu 500
Euro fur die Auskinfte, die Journalisten und
Birgern nach dem neuen Gesetz gewahrt
werden missen, in Rechnung stellen kénnen.
"Das ist der Versuch, das IFG via Abschreckung
auszuhebeln®, kritisierte DJV-Bundesvorsitzender
Michael Konken die Plane. Das neue
Informationsfreiheitsgesetz erleichtert
Journalisten und Birgern seit dem 1. Januar den
Zugang zu Informationen aus Bundesbehérden.
Nicht mehr der Anfragende muss beweisen,
warum er ein berechtigtes Interesse an der
Information hat, vielmehr muss die Behérde nun
begrunden, warum sie Informationen verweigert.

09: Laut ZAS Zentrale Anzeigenstatistik meldet
der Verband Deutscher Zeitschriftenverleger
(VDZ) fur 2005 insgesamt 2,1 Prozent weniger
Anzeigenerldse als im Vorjahr. Fiir 2006 wird
mit einem Wachstum von zwei Prozent
gerechnet.

Services + Tipps

Service compact (4) (1.KW-06)

01: In seiner Weihnachtsansprache 2005 hat
Bundesprasident Horst Kéhler an den
Gemeinschaftssinn der Deutschen appelliert. Mehr
soziale Gerechtigkeit sei mdglich, wenn
Deutschland zusammenstehe. Allerdings sei das
eine groflRe Anstrengung, die ihre Zeit brauche, so
Kdhler. Die alten Tugenden durften dabei nicht in
Vergessenheit geraten: "Ein bisschen mehr
Ehrlichkeit, Anstandigkeit und Redlichkeit im
téaglichen Umgang kdnnen uns wirklich nicht
schaden". (Die Ansprache hier zum Nachlesen)

02: Der Jahreswechsel ist auch fur das
Wiesbadener Statistische Bundesamt Anlass fir
interessante Zahlenmeldungen: die
Verbraucherpreise waren 2005 um zwei Prozent
hoéher als im Vorjahr. In Deutschland gabe es 38,7
Millionen Erwerbstatige - 0,3 Prozent weniger als
2004. Der Krankenstand verringerte sich weiter:
nur noch 3,4 Prozent - zwei Tage weniger als noch
vor zwei Jahren (das musste doch fir die
Unternehmen auch ein - fir sie positiver -
Kostenfaktor sein? (d.Red.)). 1995 waren Ubrigens
noch 5,1 Prozent krank geschrieben. Und
schlief3lich die Kosten fiur die Telekommunikation:
gesamt 0.9 Prozent unter dem Vorjahr, darunter
furs Mobiltelefonieren: minus drei Prozent und im
Internet wars 2,4 Prozent hilliger.

03: Da will die GfK Nurnberg mit der Meldung, dass
das Konsumklima so gut, wie seit lagem nicht mehr
sei, nicht hintan stehen: fir Januar 2006 werden fir
den Konsumklima-Index 3,8 Punkte erwartet -
nach 3,4 Punkten im Dezember 2005.

04: Keine Branche ist derzeit so spannend,
innovativ und verwirrend wie die
Telekommunikation. Suchmaschinen locken mit
Telefonieren zum Nulltarif. Kabelnetzbetreiber
werden zu Telefon- und Internetanbietern.
Highspeed-Internet macht's moglich. Das Festnetz
stirbt, Billigmobilfunker haben Hochkonjunktur.
Damit man nicht den Durchblick verliert, gibt es jetzt
die Veranstaltung "Die Zukunft der Netze". Start
ist 23. Januar in Minchen auf der
Auftaktveranstaltung zur "CeBIT-PreView 2006" -
WWW. preview-event.com. (ots)
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Tagungen + Seminare
+ Ausbildung

depak/Viadrina: Fachwissen fir
angehende Fuhrungskrafte

Europa Universitat Viadrina, Frankfurt (Oder) und
die Deutsche Presseakademie (depak),

Berlin kooperieren: Kompaktes Fachwissen fir
angehende Manager vermittelt die neue
Seminarreihe "Management und
Kommunikation“ der Europa Universitat
Viadrina und der Deutschen Presseakademie
(depak). Kinftige Fihrungskrafte lernen und
vertiefen in drei sechstagigen Blocken, wie
Projekte effektiv geplant und geleitet, interne
Kommunikation organisiert und
Mitarbeitergesprache gefihrt werden. Die
Seminarreihe unterteilt sich in die Module
"Fuhrungskompetenz®, "BWL" und
"Projektmanagement”. Start ist der 13. M&rz im

Zum kompletten Artikel auf der PRJ-Homepage.

com+plus ab 2006: Aufbauseminare
und Einzelworkshops

com+plus wird ab 2006 in Erganzung zum
einjahrigen PR-Fernstudium in Minster auch
Einzelworkshops, Tagesseminare und
Abendschulungen rund um das Thema PR
anbieten. Das Angebot richtet sich an
Pressesprecher in Unternehmen sowie an
Mitarbeiter in Pressestellen, PR-Agenturen,
Verbanden und Institutionen sowie an
selbststédndige PR-Manager und com+plus-
Absolventen.

Startschuss fiir die neue Seminarreihe ist der
17./18. Februar in Berlin. "Die Macht der
Sprache - Erfolgreich schreiben in der PR
lautet der Titel des ersten Workshops.
Referenten sind Klaus Kocks, Inhaber der CATO-
Sozietat fur Kommunikationsberatung und ehem.
Kommunikationsvorstand VW, und Axel Schnell,
langjéhriger Redakteur und Inhaber von schnell
communications. Weitere Infos zu diesem
Seminar finden Sie hier.

PR+plus: Upgrade zum
Communications Master of Science

Interview mit Sven Fricke-Reichel (38),
Brussel, Absolvent des 8. PR+plus-
Kurses in Heidelberg

Exklusiv fur die Absolventen/innen des
Fernstudiengangs PR+plus bietet die
Donau-Universitat Krems/Osterreich ab
b= Februar 2006 das PR+plus Upgrade
zum Communications Master of Science (MSc) an.
Das Interesse an dem Abschluss ist grof3 und
inzwischen liegen die ersten Bewerbungen vor. So
auch von Sven Fricke-Reichel, der als Integration
Communication Manager Europe bei DHL
Worldwide in Brissel/Belgien arbeitet. Hier wohnt
Fricke-Reichel (38) mit seiner Frau und seinen
beiden Kindern.

PR-Journal: Herr Fricke-Reichel, Sie haben vor
zwei Jahren das Fernstudium bei PR+plus
abgeschlossen. Nun habe Sie sich fur das Master-
Upgrade beworben. Warum?

Sven Fricke-Reichel: Das Master-Upgrade ist fir
mich die konsequent Fortfihrung meiner mit
PR+plus begonnenen, stringenten
Professionalisierung im Bereich
Unternehmenskommunikation. Besonders
Uberzeugt haben mich die einzelnen Module des
Master-Studiengangs. Hervorzuheben sind hier
sowohl die wissenschaftlichen Kernthemen wie
Kommunikations-Controlling — das zukuinftig eine
starkere Rolle in Organisationen spielen wird — und
Trendscanning, als auch die Schwerpunkte im
Bereich Management wie etwa Leadership
Communication und Change Management
Communication.

|Zum kompletten Artikel auf der PRJ-Homepage. |

Termine compact (6) (1.KW-06)

01: Die depak Deutsche Presseakademie, Berlin
veranstaltet am 19. Januar einen
Informationsabend. Thema: "PR als Beruf -
Chancen und Perspektiven" - die Teilnahme ist
kostenlos. Anmeldungen unter info@depak.de.

02: Die 12. Deutschen Sponsoringtage finden
unter dem Thema "Denk-AnstéRe" am 5./6. April in
Frankfurt am Main statt. Infos: www.horizont-
sportbusiness.de/sponsoringtage.
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03: Das diesjahrige "18. medienforum.nrw"
findet vom 21. bis 24. Mai in KéIn statt - am
letzten Tag mit dem Schwerpunkt Print und
Internet. Infos: www.medienforum-nrw.de.

04: Am 20. Januar préasentiert die
Texterschmiede Hamburg die "Cannes Rolle
2005". in der Hansestadt. Infos
(Reserv